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Il Futuro è il Capitale Umano
Vicenzaoro September Ł l�hub della formazione della �liera. Investire sulle nuove generazioni Ł il segreto verso una crescita maggiore  >p.2

Vicenzaoro September is the supply chain�s training hub. Investing in new generations is the secret to greater growth  >p.2
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VINTAGE TREND FOCUS

Il talk di Ugo Pancani
Oggi, in Sala Canova, per capire 
quali orologi vintage acquistare e 
come prendersene cura.
Today, at the Canova Room,
to understand the purchase
and care of vintage watches.

Wild Iridescence 
La forma delle perle classiche lascia 
il passo ai pro�li asimmetrici delle 
loro �sorelle� barocche.
The shape of classic pearls gives way 
to the asymmetrical pro�les of their 
Baroque �sisters�.

Laura Inghirami
Ai Gem Talks, ci porta a scoprire 
il rapporto fra il diamante e le piø 
giovani generazioni.
At the Gem Talks, she  leads  us to 
discover the link between diamonds 
and the younger generations. >p.16>p.18
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Il Futuro è il Capitale Umano

Se qualcosa sembra impossibile, 
a noi piace farla. Solo alcuni mesi 
fa non potevamo sapere se sarem-
mo stati e�ettivamente qui per 
una Vicenzaoro che, con T.Gold e 
VO Vintage, ha invece riempito l�in-
tero quartiere �eristico. Eppure a 
IEG ci abbiamo sempre creduto. Il 
futuro Ł di chi lo sa immaginare e noi 
abbiamo continuato a immaginare 
questo momento assieme agli espo-
sitori, alle associazioni, ai media, al 
mercato, nella consapevolezza del 
nostro ruolo di guida e stimolo del-
la ripresa. Una ripresa che stiamo 
costruendo anche in questi giorni 
di �era, passo dopo passo,� per ri-
mettere in marcia il business, grazie 
ai clienti e alle key people che da 
qui dettano le linee guida stilistiche, 
tecnologiche e produttive del futuro 
del gioiello e dell�orologio. Vicenza-
oro si conferma piattaforma corale 
e sinergica di business, incontro e 
crescita irrinunciabile sul panorama 
europeo e internazionale. E IEG il 
partner capace di leggere i cambia-
menti e reagire velocemente alla 
variabilità del contesto, senza� mai 
sottrarsi al ruolo di supportare le 
aziende e aiutarle nella corsa verso i 
mercati del mondo.
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 (segue a pagina 3)
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Sostenibilità, Strategie in Corso

Se ne parla oggi al seminario 
didattico "Sustainable
Development Goals:
Meeting Their Challenge". 
Alle 14.30, Main Stage, Hall 7 

Come vincere la s�da per uno svi-
luppo sempre piø sostenibile? ¨ 

questa la domanda alla quale si cerca 
di dare una serie di risposte duran-
te i seminari didattici in presenza 
e i webinar in streaming dal titolo 
"Sustainable� Development� Goals: 

Meeting� Their� Challenge". Orga-
nizzati da CIBJO, Confederazione 
Mondiale della Gioielleria, sono 
ospitati oggi, dalle 14.30 alle 16.30, 
da� Italian� Exhibition� Group nella 
Hall 7 del Main Stage di Vicenzaoro. 
Lo scopo Ł quello di dare risalto alle 
strategie del settore per stimolare 
l’attuazione di due dei 17 obiettivi 
globali di sviluppo sostenibile (SDG) 
approvati nel 2015 dall’Assemblea 
Generale� dell’ONU e da raggiunge-
re entro il 2030. Nella prima sessio-

Oggi, alle 13, il talk 
"Women in Jewellery"
su diversità, inclusione
e forza femminile

Un dibattito dai toni internazio-
nali, con collegamenti in strea-

ming e un panel tutto al femminile, 
si tiene oggi, dalle 13 alle 14, nella Hall 
7 del Main Stage della �era. Attorno 
al tavolo dei lavori si trovano riunite 
Sheryl Jones, Jewellery Designer and 
GIA alumn (collegata in streaming), 

ne, moderata da Edward Johnson, 
CIBJO�s JIV Moderator, gli special 
guest�Iris Van der�Veken (Direttore 
Esecutivo RJC), Feriel�Zerouki�(Se-
nior VP Corporate A�airs, De Beers), 
Cristina Maria Villegas�(Director of 
Mining, PACT), Diana Culillas (Se-
cretary-General, Swiss Better Gold 
Association) si confrontano su un 
tema di grade attualità: "SDG 5: Gen-
der Equality.�The Role and In�uen-
ce of Women in the Mining of Pre-
cious Materials", 

prima e unica donna afroamericana 
ad avere un punto vendita nella �via 
dei diamanti� di New York; Chaoqiu 
He, Fondatrice di QIU Fine Jewelry 
(collegata in streaming), creatrice di 
collezioni di pezzi unici, una delle 
poche donne asiatiche a visitare la 
Colombia per acquistare smeraldi; 
Laurence Ardies, giovane designer 
di Anversa che realizza gioielli se-
guendo una �liera etica; Iris Van 
der Veken, Direttore Esecutivo, Re-
sponsabile Jewellery 

Lo "Special Touch" delle Donne 

 (segue a pagina 4) (segue a pagina 4)
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noceramico particolarmente adatto 
per replicare pietre sfaccettate e 
ornamenti translucidi senza limiti 
geometrici di forma, rende possi-
bile creare rapidamente semilavo-
rati o prodotti finiti da integrare in 
creazioni di design, offrendo nuove 
e infinte possibilità ad artigiani e 
designer.

There is a recurring theme that links 
the various segments of the supply 

chain, protagonists, as always, of the 
scene here at Vicenzaoro, organized 
by Italian Exhibition Group: training, 
which goes hand in hand with scouting 
for new ideas able to make the industry 
evolve. Training dedicated to the new 
generations of workers, whether mas-
ter goldsmiths or fine watchmakers, 
or in the field of high-tech applied to 
engineering machinery and devices 
for producing jewelry. Three areas well 
represented at the show, respectively by 
the over 800 exhibiting companies, 
from the VO Vintage area dedicated 
to the cultivators of yesteryear items, 
and from T.Gold, the show specifi-
cally for technology, organized by by 
IEG in collaboration with AFEMO. 
A focus that the newly-elected Presi-
dent of Federorafi, Claudia Piaser-
ico, brought to attention during the 
talk organized by Assogemme and 
IGI Italian Gemological Institute, 
when she spoke of the need to re-ignite 
in the young the passion for a pro-
fession that has lost its true beauty, 
which lies in being able to express a 
level of creative freedom that few oth-
er professions allow, especially due to 
the quality that Made in Italy jewelry 
companies are able to express. «The 
main problems that our entrepreneurs 
are coming up against is not being 

able to find the right human capital in 
which to invest: training a young per-
son to have the suitable skills means 
securing a chance for development and 
greater growth.» In the setting of VO 
Vintage, on the other hand, master 
watchmakers Giulio Papi,� Luca So-
prana� and� Vincent Calabrese, also 
co-founder of the AcadØmie HorlogŁre 
des CrØateurs IndØpendants, told their 
stories, giving career suggestions and 
revealing the secrets of the work and 
the experience they have accumulat-
ed over the years. Three of the biggest 
names among the Italians who have 
left a mark on international watch-
making, have personally experienced 
the historical evolutions of the watch 
world during their long and admirable 
careers: overcoming the quartz phase, 
the world of �complicated� and �ex-
tremely complicated�, the introduction 
of the computer in designing contem-
porary timepieces, the necessary hu-
man skills that can never be replaced 
by �bot�. A mention was also made 
about the watchmaking schools they 
attended, the totally personal abili-
ty to hand their passion down from 
generation to generation, the teachers 
and masters they met in the space of 
more than 40 years of haute horlogerie 
history. Different generations, expe-
riences and stories with one mutual 
passion: to spread the knowledge of 
the mechanical principles and final 
touches of watches of every era. Last-
ly, as part of the program dedicated to 
T.Gold, Maurizio Costabeber,� Chief 
Technology Officer at DWS,� a com-
pany leader in the production of na-
noceramic materials and 3D printers, 
explained the potential of 4.0 jewelry 
for the jewelry and fashion sector. The 
conference entitled "Fashion Gen-
eration X. Translucent anti-scratch 
materials and synthetic stones for di-

Il Futuro è il Capitale Umano

C�Ł un leit motiv che lega i vari 
segmenti della filiera prota-

gonisti come sempre della scena qui 
a Vicenzaoro, organizzata da Italian 
Exhibition Group: la formazione, 
che va di pari passo allo scouting di 
nuove idee in grado di far evolvere 
l�industry. Formazione dedicata 
alle nuove generazioni di addetti ai 
lavori, che siano maestri orafi o di 
alta orologeria, o del campo dell�hi-
gh tech applicato all�ingegnerizza-
zione di macchinari e device per la 
produzione di gioielleria. Tre campi 
ben rappresentati in manifestazio-
ne, rispettivamente dalle oltre 800 
aziende espositrici, dall�area VO 
Vintage dedicata ai cultori del ge-
nere d�antan, e da T.Gold, il salone 
dedicato alla tecnologia, realizzato 
da IEG in � in collaborazione con 
AFEMO. Focus su cui ha portato 
l�attenzione la neoeletta presidente 
di Federorafi Claudia Piaserico, che 
al talk organizzato da Assogemme e 
IGI Italian Gemological Institute, 
ha parlato della necessità di riac-
cendere nei giovani la passione per 
un mestiere di cui ormai non si per-
cepisce piø la reale bellezza, quella 
di poter esprimere un livello di li-
bertà creativa che pochi altri com-
parti permettono, soprattutto per 
la qualità che le aziende della gioiel-
leria made in Italy sono in grado di 
esprimere. «Il principale problema 
che stanno riscontrando i nostri 
imprenditori Ł quello di non riusci-
re a trovare il giusto capitale umano 
su cui investire: formare un giovane 
con le competenze adatte significa 
garantirsi una chance di sviluppo e 
di crescita maggiore». Nella cornice 
di� VO Vintage, si sono invece rac-
contati, dando suggerimenti di car-
riera e svelando segreti del loro per-
corso e dell�esperienza accumulata 

negli anni, i maestri orologiai� Giu-
lio Papi,� Luca Soprana� e� Vin-
cent Calabrese, anche co-fonda-
tore dell�AcadØmie HorlogŁre des 
CrØateurs IndØpendants. Tre dei-
piø grandi nomi tra gli italiani che 
hanno lasciato il segno nell�orologe-
ria internazionale, vivendo in prima 
persona durante la loro lunga e ap-
prezzata carriera le evoluzioni sto-
riche del mondo dell�orologio: il su-
peramento della fase del quarzo, il 
mondo dei �complicati� e �compli-
catissimi�, l�avvento del computer 
nella progettazione del segnatem-
po contemporaneo, la necessaria 
competenza dell�essere umano che 
non potrà mai essere sostituito dai 
�bot�. Un cenno Ł stato anche fatto 
alle scuole orologiaie frequentate, 
alla capacità, tutta personale, di tra-
mandare di generazione in genera-
zione la propria passione, agli inse-
gnanti ai mastri incontrati nell�arco 
di piø di 40 anni di storia dell�haute 
horlogerie. Diverse esperienze e 
storie, ma una sola passione con-
divisa: quella per la profonda co-
noscenza dei principi meccanici e 
delle rifiniture degli orologi di ogni 
epoca. Infine, all�interno del palin-
sesto dedicato a T.Gold, Maurizio 
Costabeber,�Chief Technology Of-
ficer di DWS,� azienda leader nella 
produzione di materiali nanocera-
mici e stampanti 3D, ha raccontato 
le potenzialità del gioiello 4.0 per il 
settore orafo e della moda. Il conve-
gno dal titolo�"Fashion Generation 
X. Materiali translucenti antigraffio 
e pietre sintetiche per produzione 
diretta di manufatti e semilavorati 
nel mondo fashion e gioielleria� ha 
illustrato come con la tecnologia, 
materiali translucenti antigraffio 
e pietre sintetiche prendono vita. 
IRIX V, per esempio, materiale na-

DALLA PRIMA

 (segue dalla prima)

If something seems impossible, we like 
to do it. Only a few months ago, there 
was no way of knowing if we would re-
ally be here for a Vicenzaoro that, with 
T.Gold and VoVintage, has actually 
�lled the whole Expo Center. And yet, 
at IEG, we always believed it. The fu-
ture belongs to those who know how to 
imagine it and we continued to ima-
gine this moment together, with the 
exhibitors, associations, media and 
market, in the awareness of our role as 
a guide and incentive to recovery. A re-
covery that we are still building during 
these trade show days, step by step to get 
business going again, thanks to the cu-
stomers and key people who, from here, 
dictate the stylistic, technological and 
productive guidelines of the jewelry and 
watch future.  Vicenzaoro is an unmis-
sable collective and synergic business, 

meeting and growth platform on the 
European and international panora-
ma. And IEG is the partner that is able 
to interpret the changes and react qui-
ckly to context variability, without ever 
shying away from its duty to support 
companies and help them in the race 
towards the global markets.

M���� C��������,
G����� E��������� D������� 
J�������� & F������ �� IEG

rectly produced objects and semi-fin-
ished goods for the fashion and jew-
elry world� demonstrated how   the 
translucent anti-scratch and synthetic 
stone technology, IRIX V, for exam-
ple, can be produced, a nanoceramic 
material particularly suitable for rep-
licating faceted stones and translucid 
ornaments with no geometric limits of 
shape so that semi-finished or finished 
items can be integrated in design crea-
tions, offering new and endless possi-
bilities to artisans and designers. 

Lorenza Scalisi
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VIOFF

The Golden Journey

La Basilica Palladiana, impo-
nente come una nave, Ł l’imma-
gine-simbolo di "VIOFF A Gol-
den Journey", il progetto Fuori 
Fiera di Vicenzaoro September. 
Un viaggio che fa tappa tra i tan-
ti eventi in calendario, tra i quali 
�CitArts�, Festival di Arti Per-
formative con mangiafuoco, 
mimi, maghi, trampolieri, equi-
libristi, acrobati; il progetto di 
Zanellato "Women�s Voices", 
con le fotogra�e di Sonia Ma-
rin; l�esposizione d�arte con-
temporanea ispirata a "On the 
road" di Jack Kerouac a cura 
di Chiara Franceschini con la 
galleria d’arte ARTantide; le ve-
trine del centro con 30 dipinti a 
olio di Ilaria Sperotto; la mostra 
fotogra�ca «A riveder le stelle», 
nei Chiostri della Chiesa di 
San Lorenzo; l’evento di�uso, 
in orario aperitivo, VIWINE 
in bar, ristoranti e gelaterie nei 
pressi di Piazza dei Signori.

The Basilica Palladiana, stand-
ing majestic as a ship, is the im-
age-symbol of "VIOFF A Golden 
Journey", Vicenzaoro September�s 
O� Show initiative. A journey with 
stops at the many events on the 
calendar, including �CitArts�, the 
Festival of Performing Arts, with 
�re-eaters, mimes, magicians, 
stilt walkers, balancing acts and 
acrobats; Zanellato�s "Women�s 
Voices" project with photographs 
by Sonia Marin; the contempo-
rary art exhibition inspired by 
Jack Kerouac�s "On the road" and 
curated by Chiara Franceschini 
with the ARTantide art gallery; the 
town center windows displaying 
30 oil paintings by Ilaria Sper-
otto; the photographic exhibition 
entitled «A riveder le stelle», in the 
cloisters at San Lorenzo Church; 
and the VIWINE event at aperitif 
time that will be common to bars, 
restaurants and ice cream parlors 
in and around Piazza dei Signori
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Sostenibilità, Strategie in Corso

Lo "Special Touch" delle Donne

Council, impegnata ad approfondire 
il tema della gender equality, raccon-
tando come il settore si stia approc-
ciando all’empowerment femminile; 
Linda Kozlo�-Turner, Jewellery De-
signer e autrice del libro "100 Women 
of Jewelry". A fare da moderatrice Ł 
Donatella Zappieri, Jewelry Business 
Consultant e Direttore Master Luxury 
and Jewelry presso CrØa Geneva, che 
racconta come «per la prima volta, 
proprio sul palcoscenico di Vicenza-
oro, viene svelato il progetto di Linda 
Kozlo�-Turner, ovvero una raccolta di 
storie e testimonianze di cento donne 
internazionali che, impegnate ognuna 
a proprio modo nel mondo della gio-
ielleria, hanno lottato per raggiungere 

 (segue dalla prima)

 (segue dalla prima)

traguardi e successi. Il �ne della ricerca 
Ł quello di mettere in luce quanto sia 
importante avere un’imprenditorialità 
al femminile, ma anche al tempo stesso 
come per le donne sia arduo raggiun-
gere certi obiettivi». Fulcro della con-
versazione tra le relatrici, che sono tra 
le 100 protagoniste del libro, Ł quella 
di dimostrare che esistono realtà fem-
minili che hanno fatto percorsi impor-
tanti e quindi dare un messaggio di po-
sitività. Si parla di diversità, inclusione, 
approvvigionamento etico, aprendo a 
una progettualità al femminile e met-
tendo l’accento sulla necessità, sempre 
piø forte, di integrare lo "special touch" 
delle donne nel settore del gioiello.

Today, at 1 pm, the Talk 
"Women in Jewellery" about 
diversity, inclusion and 
femminine wisdom

A talk enriched by an international 
tone, with streaming connections 

and an all-female panel, will be held 
today, from 1 p.m. to 2 p.m., in Hall 7 
of the Fair�s Main Stage. The guests� 
table will be hosting Sheryl Jones, Jew-
ellery Designer and GIA alumn (linked 
in streaming), the �rst and only Afri-
can American woman to have a store 
in New York’s �Diamond District�; 
Chaoqiu He, Founder of QIU Fine 
Jewelry (linked in streaming), creator 
of collections composed of unique piec-
es, one of the few Asian women to visit 
Colombia with the purpose of buying 
emeralds; Laurence Ardies, a young 
designer from Antwerp who makes jew-
els following an ethical supply chain; 
Iris Van der Veken, Executive Director, 
Head of the Jewellery Council, who is 
committed to investigating the issue of 
gender equality by explaining how this 
industry is approaching female empow-
erment; Linda Kozlo�-Turner, Jewellery 
Designer and author of the book "100 
Women of Jewellery". The moderator is 
Donatella Zappieri, Jewelry Business 
Consultant and Director of Master 
Luxury and Jewelry at CrØa Geneva, 
who is going to tell how «for the �rst 
time, right on Vicenzaoro�s stage, Lin-
da Kozlo�-Turner’s project is unveiled, 
a collection of stories and testimonies 
by 100 international women who, each 
engaged in their own way in the world 
of jewellery, have fought to achieve goals 
and success. The aim of the research is 
to highlight how important it is to have 

ovvero qual Ł il ruolo delle donne 
nell’estrazione di materiali preziosi 
per l’industria della gioielleria. Nella 
seconda sessione, moderata sempre 
da Edward Johnson con Jonathan 
Kendall, CIBJO�s Executive Vice 
President, si discute di economia 
circolare e riuso dei materiali, "SDG 
12: Responsible Consumption Su-
stainable Jewellery in the Circular 
Economy", con Danielle Keller Avi-
ram � (Sustainable Jewellery and Fa-
shion Consultant), Oren Schneider 
(CEO of CIRCA), Gabriel Andre 
Sauer (Managing Director, Sauer) e 
Philipp Reisert (Managing Partner, 
C. Hafner GmbH & Co. KG). Pre-

female entrepreneurship, but also at the 
same time, how di�cult it is for women 
to achieve certain objectives». The main 
focus of the talk between the speakers, 
who are among the 100 protagonists of 
the book, is to demonstrate that there are 
women who have made important jour-
neys, thus giving a message of positiv-
ity. They will be talking about diversity, 
inclusion, ethical procurement, opening 
up to female projects and highlight-
ing the ever stronger need to integrate 
women�s "special touch" in the jewellery 
industry.

Maristella Campi

sente al dibattito Gaetano Cavalieri, 
Presidente di CIBJO, che in ante-
prima ha sottolineato l’importanza 
della comunicazione di queste attivi-
tà. «Poniamo le basi per fornire stru-
menti idonei per operare nel modo 
migliore, a�nchØ si possa supportare 
il consumatore e, quindi, incremen-
tare la consumer con�dence». 

This topic will be discussed 
today at the educational 
seminar entitled "Sustainable 
Development Goals: Meeting 
Their Challenge". At 2.30 pm, 
Main Stage, Hall 7

How can we meet the challenge of 
achieving ever more sustainable 

development? This is the question to 
which a series of answers is going to 
be given during the didactic seminars 
and the streaming webinars entitled 
"Sustainable Development Goals: 
Meeting Their Challenge". Organized 
by CIBJO, the World Jewellery Con-
federation, they will be hosted today, 
from 2.30 p.m. to 4.30 p.m, by Ital-
ian Exhibition Group in Hall 7 of the 
Main Stage at Vicenzaoro. The main 
purpose is to highlight the strategies 
of the sector, in order to enhance the 
implementation of two of the 17 Sus-
tainable Development Goals (SDGs) 
approved by the UN General Assembly 
in 2015 and to be achieved by 2030. In 
the �rst session, moderated by Edward 
Johnson, CIBJO’s JIV Moderator, 
the special guests Iris Van der Veken 
(RJC�s Executive Director), Feriel Ze-
rouki (Senior VP Corporate A�airs, 
De Beers), Cristina Maria Villegas 
(Director of Mining, PACT), Diana 
Culillas (Secretary-General, Swiss 
Better Gold Association) will discuss a 
topic of great relevance: "SDG 5: Gen-
der Equality. The Role and In�uence 
of Women in the Mining of Precious 

DALLA PRIMA

Donatella Zappieri, Jewelry Business Consultant and Director
of Master Luxury and Jewelry at Créa Geneva

Materials", that is, which is the role of 
women in the extraction of precious 
materials for the jewellery industry. In 
the second session, also moderated by 
Edward Johnson with Jonathan Ken-
dall, CIBJO’s Executive Vice Presi-
dent, the topics of discussion will be 
circular economy and reuse of materi-
als, "SDG 12: Responsible Consump-
tion Sustainable Jewellery in the Cir-
cular Economy", with Danielle Keller 
Aviram (Sustainable Jewellery and 
Fashion Consultant), Oren Schnei-
der (CEO of CIRCA), Gabriel Andre 
Sauer (Managing Director, Sauer) and 
Philipp Reisert (Managing Partner, C. 
Hafner GmbH & Co. KG). Gaetano 
Cavalieri, President of CIBJO, will be 
present at the debate, and in preview he 
underlined the importance of commu-
nication of these activities. «We lay the 
foundations to provide suitable tools to 
operate in the best way, so that we can 
support consumers and, therefore, in-
crease consumer con�dence».

Maristella Campi

Gaetano Cavalieri, President CIBJO
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Dal Mito di Paul in Poi

Quali sono i plus di VO Vintage?
Ho sposato questa manifestazio-

ne perchØ la ritengo organizzativamen-
te la migliore in Italia, e mi riferisco non 
solo all�impianto �eristico ma a tutta 
una città dove si ha una sensazione di 
totale sicurezza. Già nella prima edi-
zione mi sono trovato in un �salotto 
buono� dell�orologeria, frequentato 
da persone del settore che conosco da 
piø di 30 anni, già di per sØ indice di 
una grande serietà. Un appassionato 
del genere, venendo qui sa di poter 
trovare il meglio sul mercato, italiano 
ma non solo. In altre parti del mondo 
basta avere i soldi per prendere uno 
stand, qui invece devi essere veri�-
cato e selezionato da Watch Passion 
Association, e ciò a garanzia di acqui-
sti sicuri. 

Lei è noto per aver tenuto decine di 
conferenze. Cosa ha in programma 
per VOV?
Il bello di Vicenzaoro Ł che o�re anche 
momenti dedicati all�approfondimen-
to. Il talk di oggi si intitola �Newman 
Master�, durante il quale illustrerò 
come riconoscere il quadrante del ce-
lebre Rolex Daytona Paul Newman. 
Sarà un�occasione unica per racconta-
re storie e curiosità su uno degli oro-
logi vintage piø celebri al mondo, il 
cui originale, con la referenza 6239, 
indossato dalla star di Hollywood 
per 15 anni, nell�ottobre del 2017 Ł 
stato protagonista di una vendita da 
record. Se normalmente un Newman 
costa attorno ai 200.000 $, quello 
appartenuto dall�attore ha infatti rag-
giunto una quotazione straordinaria: 

base di partenza schizzata subito da 
uno a dieci milioni �no al rush �nale 
di 17.752.500 $. I curiosi possono an-
dare a cercare il video della Casa d�A-
ste Phillips di New York: 12 minuti di 
pura follia cui ho avuto il privilegio di 
assistere di persona.

Su quali pezzi punta per questa 
edizione?
Espongo un�ampia selezione di Dayto-
na e tutta una gamma di Rolex vintage 
sportivi che di certo desteranno inte-
resse. Fra i pezzi di maggior pregio, un 
Submarine del 1957 di uso militare, 
unico al mondo, la quotazione? Mi li-
mito a dire, a livello della sua rarità!

What are the advantages of  VO 
Vintage?
I have joined this show because, in orga-
nizational terms, I think it is the best in 
Italy and I don�t only mean the exhibition 
system but the entire city where there is a 
sense of total security. Already at the �rst 
edition, I found myself in a �good watch 
living room�, attended by people from the 
sector that I have known for over 30 years, 
which, in itself, is already a sign of enor-
mous professionalism. An enthusiast of 
this type, coming here knows that he will be 
able to �nd the best on the Italian market, 
and not only. In other parts of the world, 
you only need money to be able to get a 
stand. Here, on the other hand, you are 
checked and selected by Watch Passion 
Association, and safe purchases are the-
refore guaranteed.

You are known to have held tens of 
conferences. What are you planning 
for VOV?
The beautiful thing about Vicenzaoro is 
that it also o�ers moments of in-depth 
information. The talk is entitled �New-
man�s Master� and I will be illustrating 
how to recognize the dial of the famous 
Paul Newman Daytona Rolex. It will 
be a unique chance to tell stories and cu-
riosities about one of the world�s most 
famous vintage watches, the original of 
which, bearing reference number 6239 
and worn by the Hollywood star for 15 ye-
ars, was the protagonist of a record sale in 
October 2017. If a Newman normally co-
sts around $ 200,000, the one the actor 
wore did, in fact, reach an extraordinary 
amount: the starting bid shot up imme-
diately from one to ten million dollars and 
the �nal rush saw it sell for $17,752,500. 
If you are curious, you can look for the vi-
deo taken at the Phillips Auction House in 
New York: 12 minutes of pure folly that I 
was lucky enough to experience personally.

What pieces are you betting on at this 
edition?
I will be exhibiting a wide selection of 
Daytona and the entire range of vintage 
Rolex sports watches which will certainly 
arouse interest. The most valuable items 
include the world�s only 1957 Submarine 
for military use. The price? I will only say, 
in line with its rarity.

Lorenza Scalisi

Newman Master. Si chiama così il talk di oggi di VO Vintage. In �cattedra�, Stefano Mazzariol, fondatore di una delle piø grandi banche dati di orologeria 
d�antan al mondo e una delle collezioni piø attese a Vicenzaoro

Newman Master. That’s the title of the VO Vintage talk today. In �the hot seat�, Stefano Mazzariol, founder of one of the world’s largest yesteryear watch databases 
and one of the most eagerly awaited collections at Vicenzaoro�

Non Chiamatemi Collezionista!

All�imprenditore Sandro Fratini 
Ł stato chiesto di tutto sulla sua 

collezione - stimata in oltre duemila 
pezzi - tranne che una cosa: quali sono 
gli orologi che non hanno acquisito il 
valore che sperava?
«La premessa importante Ł che non ho 
mai comprato un solo orologio pen-
sando di rivenderlo per guadagnarci. 
Anche perchØ il motore vero che mi 
ha spinto a iniziare questa collezione 
Ł l�amore per gli orologi. Perciò non 
mi ritengo un collezionista puro. Fra i 
pezzi per me sempre meravigliosi ma 
che non hanno avuto un giusto riscon-
tro sul mercato ci sono tutti i Rolex 
della serie Prince, prodotti negli anni 
�30-�40. Ne ho una quarantina circa, 
e quando ne trovo uno che mi piace 
lo compro senza pensarci, ma sono 
sorpreso che non abbiano riscosso 

successo. Non hanno perso valore, ma 
non ne hanno neanche guadagnato. 
Parlo dei modelli Brancard e Railway, 
Classic e pure l�asimmetrico. Uno piø 
bello dell�altro. Un altro marchio che 
secondo me ha disatteso le potenzia-
lità Ł il Movado. I crono sono stupen-
di, con i pulsanti tondi che ricordano 
quelli di un Patek ma un po� rivisitati. 
Eppure, il loro valore Ł lo stesso di 
quando li ho acquistati trent�anni fa�. 
Altra curiosità da soddisfare: l�ultimo 
acquisto fatto? «Due mesi fa, un Gerald 
Genta in acciaio, con Paperon de� Pa-
peroni al centro del quadrante. Ne ho 
già parecchi, e anche questo marchio 
non ha avuto un andamento costante 
e in crescita come avrebbe meritato. 
Ce ne sono però alcuni valutati anche 
centinaia di migliaia di euro, quelli con 
grandi complicazioni�.  La sua passio-

ne Ł tale da aver creato anche una col-
lezione di hotel dedicati a questo tema. 
«Sì, dopo i due Hotel L�Orologio di Fi-
renze e Venezia, a dicembre apriremo 
a Roma. Ciascuno di essi Ł caratteriz-
zato da riferimenti all�alta orologeria. 
Li ho immaginati come luoghi per 
appassionati ma anche per ospiti che 
amano i dettagli estetici e la cura nel 
servizio. Credo si capisca che c�Ł cuore 
dietro a ogni scelta�.

Sandro Fratini has been asked all kinds 
of questions about his collection � an 

estimated two thousand items � except for 
one: which watches did not gain the value 
you hoped?
«First and foremost, I have never bought a 
single watch with the intention of reselling 
it for pro�t. Especially since, the real rea-
son that urged me to start this collection 

was my love for watches. Therefore, I don�t 
think of myself as a true collector. Among 
the pieces that, for me, are always wonder-
ful yet did not achieve the right response on 
the market, are all the Rolexes in the Prince 
series, produced in the 1930s and �40s. I 
have about forty and when I �nd one that 
I like, I buy it without thinking twice. I�m 
surprised that they weren�t successful.  
They haven�t lost value but neither has their 
worth increased. I�m speaking of the Bran-
card and Railway models, classic and 
even asymmetrical. Each one more beau-
tiful than the next. Another brand that, 
in my opinion, did not live up to expecta-
tions, is the Movado. The chronographs 
are fantastic, with round buttons similar 
to those on a Patek but slightly revam-
ped. And yet, their value is the same now 
as when I bought them thirty years ago.� 
Another curiosity to satisfy: what was 

A tu per tu con Sandro Fratini, proprietario della piø grande collezione di orologi d�epoca al mondo. Ospite del talk di domani �Fra passione e investimento�

Face to face with Sandro Fratini, owner of the largest vintage watch collection in the world, and guest at tomorrow�s talk �Between passion and investment�

your last watch you bought? «Two months 
ago, a steel Gerald Genta with Scrooge 
McDuck in the center of the dial. I already 
have several. Even this brand didn�t enjoy 
a constant trend and increase as much as 
it deserved. Some, however, the ones with 
the best complications, are valued at hun-
dreds of thousands of euros�. Your pas-
sion is such that a series of hotels on this 
theme has been created. «Yes, after the two 
L�Orologio hotels in Florence and Venice, 
in December, we will also be opening in 
Rome. Each one features references to �ne 
watchmaking. I imagined them as places 
for enthusiasts as well as guests who love 
aesthetic details and accurate service. I 
think you can see that every decision comes 
from the heart�.

Lorenza Scalisi
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Il Futuro dell�Orologeria
Un domani di sostenibilità e tecnologia. Se ne parla oggi nel talk delle 14.30 nella Sala Canova, Hall 8.1

A sustainable and technological tomorrow. This is the topic of the talk at 2.30 pm in the Canova Room, Hall 8.1

All’interno del palinsesto de-
dicato all�orologeria vintage, 

organizzato con la regia di Michele 
Mengoli, advisor di VO Vintage, 
si tiene oggi, dalle 14.30 alle 15.30 
nella Sala Canova della Hall 8.1 di 
Vicenzaoro, il talk "Il futuro dell’o-
rologeria". Quattro protagonisti 
del settore � Alessandro Ficarelli 
(Product Director Panerai), Ni-
cola Callegaro (Co-fondatore di 
Echo/Neutra, marca caratterizza-
ta da �sostenibilità emozionale� e 

�sustainable durability�), Antonio 
Carriero (Chief Digital & Techno-
logy O�cer Breitling) e Giovanni 
Varesi (Head of Antiquorum Mila-
no, Watch Expert attivo da diversi 
anni nel collezionismo) �  con Dody 
Giussani (Direttore L�Orologio) e 
Diego Tamone (Watch Editor RCS 
Mediagroup) come moderatori, 
partendo dallo stato di fatto del set-
tore si confrontano su quale debba 
essere la strada da intraprendere 

e su quali strumenti attuare per 
raggiungere il pubblico di doma-
ni, puntando anche e soprattutto 
sulle nuove generazioni. Ales-
sandro Ficarelli fa il punto sulla 
sostenibilità, con un approfon-
dimento sul riuso delle materie 
e sulla certi�cazione dei metalli 
preziosi, raccontando la genesi 
e lo sviluppo di un innovativo 
orologio, costruito con il 98% di 
materiali di recupero. Nicola Cal-
legaro si so�erma sulla possibilità 
di nascita e di crescita di nuovi 
brand attraverso le piattaforme 
di crowdfunding, meno di�use 
in Italia che all’estero, dove inve-
ce proli�cano proprio nel settore 
orologiero, analizzando quali uti-
lizzare e perchØ. Antonio Carrie-
ro introduce il tema dell’innova-
zione, parlando dei nuovi servizi 
digitali che si stanno espandendo 
a bene�cio del cliente �nale, in 
particolare spiegando come fun-
ziona e quali vantaggi comporta 
la Blockchain. Giovanni Varesi, 
esperto di collezionismo, che 
proprio in questo periodo sta 
facendo registare un trend di cre-

Comprare, Restaurare, Conservare: 
a Lezione di Vintage

Tra gli appuntamenti piø attesi 
della sezione VO Vintage, alla 

sua seconda edizione, oggi alle ore 
16 in Sala Canova, Ugo Pancani, 
professore in Orologiera Meccani-
ca ed Elettronica e trainer dell�Ac-
cademy della Fondation de la Hau-
te Horlogerie, propone l�intervento 
dal titolo �Lo straordinario mondo 

Oggi, alle ore 16 in Sala Canova, il talk di Ugo Pancani, per capire quali 
orologi vintage acquistare e come prendersene cura

Today, at 4 p.m., the Canova Hall will host Ugo Pancani’s talk, to understand 
which vintage watches to buy and how to take care of them

scita dai numeri importanti, anche 
grazie all’enorme sviluppo delle aste 
online nel periodo pandemico, met-
te in�ne in evidenza l’esistenza di si-
stemi di tracciamento per gli orologi 
vintage.

The vintage watch program, or-
ganized under the directorship of 

Michele Mengoli, the VO Vintage ad-
visor, includes a talk today, from 2.30 to 
3.30 pm in the Canova Room in Hall 8.1 
at Vicenzaoro, on "The future of watch-
making." Four sector players � Alessan-
dro Ficarelli (Product Director at Pan-
erai), Nicola Callegaro (Co-Founder 
of Echo/Neutra, a brand characterized 
by �emotional sustainability� and �sus-
tainable durability�), Antonio Carriero 
(Chief Digital & Technology Officer for 
Breitling) and Giovanni Varesi (Head 
of Antiquorum Milan and Watch Ex-
pert, who has been involved in collecting 
for several years) � with Dody Giussani 
(Editor in Chief of L�Orologio) and Die-
go Tamone (Watch Editor RCS Media-
group) as moderators. Starting from the 
sector�s state of the art, the panel will dis-
cuss the road to take and the tools to use 
to reach the public of tomorrow, also, and 

Dody Giussani, Editor in Chief of L’Orologio

del vintage: il mercato, l�importan-
za delle condizioni all�atto dell�ac-
quisto, il restauro a regola d�arte e 
come curare l�orologio nel tempo�. 
«Sarà l�occasione per o�rire uno 
sguardo sul mondo del vintage e 
del collezionismo. Nell�interven-
to farò una sintesi che permetta di 
capire cosa si intenda per orologio 

above all, focusing on the new gener-
ations. Alessandro Ficarelli will sum 
up the sustainability situation with a 
close look at re-using materials and 
precious metal certification, explain-
ing the origin and development of an 
innovative watch that is 98% made 
from recovered materials. Nicola Cal-
legaro will pause on the possibility of 
new brands emerging and growing 
through crowdfunding platforms, less 
common in Italy than abroad where 
they are booming, particularly in the 
watch sector, and analyze how to use 
them and why. Antonio Carriero will 
introduce the theme of innovation by 
speaking about the new digital servic-
es that are expanding to the benefit of 
the end-user, and explaining how the 
Blockchain works and its advantag-
es. Lastly, Giovanni Varesi, an expert 
in collecting who, in recent days, has 
recorded a growing trend with signifi-
cant numbers, also in view of the enor-
mous development in on-line auctions 
during the pandemic, will highlight 
the existence of tracing systems for 
vintage watches.

Maristella Campi

d�epoca, quali sono le competen-
ze tecniche e storiche necessarie 
per meglio comprendere que-
sto settore, che sta acquisendo 
sempre piø importanza». Il pub-
blico verrà poi accompagnato 
in una panoramica del mercato, 
«Si potrà capire come scegliere e 
acquistare un orologio vintage � 

nelle aste, dai venditori u�ciali o dai 
privati � e come deve essere eseguito 
un restauro in maniera corretta. Ma 
anche i rischi che certi canali com-
portano. Non ultimo, le regole com-
portamentali per portare un orologio 
di secondo polso, cosa aspettarsi e 
come curarlo». Un mondo diventato 
importante anche per le aziende, che 
vogliono preservare i valori di storia, 
tecnica e immaginario legato a certi 
orologi, rilasciando certi�cati d�ar-
chivio o di originalità dell�oggetto. 
«VO Vintage Ł nata da una intuizione 
di IEG ed Ł un�occasione importante 
e unica per ascoltare un panel di rela-
tori di altissimo livello».�  Per chi ri-
mane in �era anche domani, l�appun-
tamento Ł con la FHH Academy �per 
la Watch Essentials Class, sempre 
con il prof. Pancani. «Inizierò la lezio-
ne la mattina, ed Ł prevista una durata 
di un�intera giornata, con l�obiettivo 
di favorire l�acquisizione delle indi-
spensabili conoscenze nell�ambito 
del settore orologiero».�

Among the most anticipated appoint-
ments of the VO Vintage section, 

now in its second edition, today at 4 
p.m. in the Canova Room, Ugo Pancani, 
professor in Mechanical and Electronic 
Watchmaking and trainer at the Acad-
emy of the Fondation de la Haute Hor-
logerie, will propose a talk entitled "The 
amazing world of vintage: the market, the 
relevance of conditions when purchas-
ing, restoration to perfection and how to 
take care of watches over time". «It will be 
a good chance to o�er a glimpse into the 

world of vintage and collecting. During 
the talk I�m going to make a synthesis 
that will help to understand what is 
meant by a vintage watch, along with 
the technical and historical skills need-
ed to better understand this industry, 
which is gaining greater and greater 
importance». The audience will be then 
introduced to an overview of the market, 
«You will get to know how to choose and 
buy a vintage watch - at auctions, from 
o�cial sellers or private individuals - 
and how a restoration shall be carried 
out correctly. But also the risks that cer-
tain channels may entail. Last but not 
least, the rules of conduct for wearing a 
second-hand watch, what to expect and 
how to take care of it». This world has 
also become important for those com-
panies who want to preserve the values 
of history, technique and imagination 
linked to certain watches, by issuing 
archival or originality certi�cates of the 
object. «VO Vintage was born from an 
intuition by IEG and is a special and 
unique opportunity to listen to a panel 
of top-level speakers». For those who are 
going to stay at the fair till tomorrow, the 
appointment is with the FHH Academy 
for the Watch Essentials Class, again 
with Prof. Pancani. «I will start the les-
son in the morning, and it will last a 
whole day, with the aim of encouraging 
the acquisition of essential knowledge in 
the watchmaking industry.»

Silvia Frau

VINTAGE

Ugo Pancani, professor in Mechanical and Electronic Watchmaking and trainer at the Academy of the Fondation de la Haute Horlogerie










































